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บทคัดย่อ 
  บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบัน ปัญหา และอุปสรรคของการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมของตลาดโบราณบางพลี อ าเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ และเพื่อเสนอ
แนวทางสร้างความร่วมมือในการพัฒนาและฟื้นฟูการท่องเที่ยวโดยค านึงถึงอัตลักษณ์และทุนทาง
วัฒนธรรม ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพแบบกรณีศึกษา เก็บข้อมูลจากเอกสาร การสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้างและการสังเกตภาคสนาม โดยคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลส าคัญแบบเจาะจง 20 คน ได้แก่ ผู้น า
หรือผู้แทนชุมชน 4 คน ผู้ประกอบการ 6 คน ประชาชนในชุมชน 5 คน และผู้แทนหน่วยงาน
ภาครัฐหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 5 คน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหาและการวิเคราะห์
เชิงประเด็น ผลการศึกษาพบว่า ตลาดโบราณบางพลียังคงมีทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญ ได้แก่ 
อาคารไม้และห้องแถวเก่า วิถีชีวิตและการค้าขาย อาหารและขนมพื้นถิ่น ประเพณีรับบัว ตลอดจน
ความสัมพันธ์ระหว่างตลาด วัด และคลองส าโรง อย่างไรก็ตาม การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและ
สังคมท าให้กิจกรรมดั้งเดิมบางส่วนลดบทบาทลง อีกทั้งยังมีข้อจ ากัดด้านความต่อเนื่องของ
กิจกรรมและการประชาสัมพันธ์ สิ่งอ านวยความสะดวก งบประมาณ และการประสานความ
ร่วมมือระหว่างผู้เกี่ยวข้อง บทความเสนอให้ฟื้นฟูบนฐานอัตลักษณ์ที่มีอยู่จริง เชื่อมโยงตลาดกับ
คลองและพื้นที่วัฒนธรรมโดยรอบ พัฒนากิจกรรมอย่างต่อเนื่อง จัดท าข้อมูลสิ่งอ านวยความ
สะดวกที่ตรวจสอบได้ และสร้างกลไกความร่วมมือที่ก าหนดเป้าหมาย บทบาท ทรัพยากร และ
การติดตามผลร่วมกัน โดยให้ชุมชนและผู้ประกอบการมีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจ 
ค าส าคัญ: การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, การฟื้นฟูตลาดเก่า, ทุนทางวัฒนธรรม, การมีส่วนร่วมของ
ชุมชน, ตลาดโบราณบางพลี 
 

 
 
 



2 

 

Abstract 
  This article examines the current conditions, problems, and barriers affecting 
cultural tourism at Bang Phli Old Market in Bang Phli District, Samut Prakan Province, 
and proposes collaborative approaches to its revitalization that respect local 
identity and cultural capital. The study employed a qualitative case-study design. 
Data were collected through document review, semi-structured interviews, and field 
observation. Twenty key informants were purposively selected: four community 
leaders or representatives, six market entrepreneurs, five community residents, and 
five representatives of government or related agencies. Data were analyzed using 
content and thematic analysis. The findings indicate that Bang Phli Old Market 
retains significant cultural assets, including historic wooden buildings and 
shophouses, community livelihoods and trading practices, local foods and desserts, 
the Rap Bua tradition, and connections among the market, temple, and Khlong 
Samrong. However, socioeconomic changes have reduced the role of some 
traditional practices. Other challenges include irregular tourism activities and 
publicity, limitations in visitor facilities and funding, and insufficiently continuous 
coordination among stakeholders. The article recommends revitalizing the market 
around verifiable local identity, reconnecting the market experience with the canal 
and surrounding cultural places, developing regular cultural activities, creating 
reliable information on visitor facilities, and establishing a collaborative mechanism 
with shared goals, clear responsibilities, coordinated resources, and ongoing 
monitoring. Community members and entrepreneurs should participate 
meaningfully in decision-making. 
Keywords: cultural tourism; old market revitalization; cultural capital; community 
participation; Bang Phli Old Market  
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 ตลาดโบราณบางพลี อ  าเภอบางพลี จ ังหวัดสมุทรปราการ เป็นพื ้นที ่ท ี ่ม ีท ุนทาง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมซึ่งสามารถน ามาใช้เป็นฐานในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ได้ ข้อมูลของศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธรระบุว่า ชุมชนตลาดโบราณบางพลีเป็นชุมชนตลาดริมน ้า
บริเวณคลองส าโรงที่มีประวัติยาวนานกว่า 150 ปี โดยมีหลักฐานเกี่ยวกับการเข้ามาตั้งถิ่นฐานของ
ชาวจีนในบริเวณดังกล่าวตั้งแต่ประมาณ พ.ศ. 2400 ก่อนที่จะเกิดการพัฒนาเป็นชุมชนการค้าริม
คลอง อาคารภายในตลาดจ านวนมากมีลักษณะเป็นเรือนไม้และห้องแถวเรียงตัวตามแนวคลอง ซึ่ง
สะท้อนลักษณะของชุมชนการค้าริมน ้าในอดีต นอกจากคุณค่าทางกายภาพแล้ว ตลาดโบราณบาง
พลียังมีองค์ประกอบทางวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตของประชาชนในพื้นที่  ทั้งการค้าขาย 
อาหารพื้นถิ่น ขนมไทย สมุนไพร ความเชื่อ และภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดภายในชุมชน 
ตลอดจนมีความเชื่อมโยงระหว่างตลาด วัด และคลองส าโรง อันสะท้อนให้เห็นว่าตลาดโบราณบาง
พลีมิได้มีความส าคัญเฉพาะในฐานะพื้นที่ทางเศรษฐกิจหรือสถานที่ซื้อขายสินค้าเท่านั้น แต่ยังเป็น
พื้นที่ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนอีกด้วย  
 อย่างไรก็ตาม การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมมีความสัมพันธ์กับการเปล่ียนแปลง
บทบาทของตลาดและวิถีชีวิตของประชาชนในพื้นที่ สังคม และความเจริญทางเทคโนโลยี ขณะที่
การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมครอบคลุมด้านคติความเชื่อ ประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ภูมิ
ปัญญา และสถาปัตยกรรม โดยองค์ประกอบทางวัฒนธรรมบางประการมีการปรับเปลี่ยนตาม
สภาพสังคมและวิถีชีวิตในปัจจุบัน ดังนั ้น การท าความเข้าใจตลาดโบราณบางพลีจึงไม่ควร
พิจารณาเฉพาะลักษณะทางกายภาพของตลาดเท่านั้น แต่ควรพิจารณาความเปลี่ยนแปลงของผู้คน 
ความสัมพันธ์ทางสังคม วิถีชีวิต และวัฒนธรรมของชุมชนควบคู่กันไป  
  ในบริบทดังกล่าว แนวคิดเรื ่อง การฟื ้นฟูการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม จึงมี
ความส าคัญต่อการศึกษาตลาดโบราณบางพลี เนื่องจากการฟื้นฟูมิได้จ ากัดอยู่เพียงการซ่อมแซม
อาคารหรือการปรับปรุงภูมิทัศน์ทางกายภาพให้มีความสวยงาม แต่ควรครอบคลุมถึงการรักษา
และน าคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของชุมชนมาต่อยอดให้สอดคล้องกับบริบทปัจจุบัน 
ทั้งการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมและภูมิทัศน์ริมน ้า การสืบทอดอาหารและภูมิปัญญาท้องถิ่น การน า
เรื่องราว วิถีชีวิต และกิจกรรมทางวัฒนธรรมมาสร้างประสบการณ์ด้านการท่องเที่ยว รวมถึงการ
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เปิดโอกาสให้ประชาชน ผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามามีบทบาทในการก าหนดทิศ
ทางการพัฒนาการท่องเที่ยวของพื้นที่ 
  ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาเรื่อง “การฟื้นฟูการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาด
โบราณบางพลี อ าเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ” โดยมุ่งศึกษาสภาพปัจจุบัน ปัญหา และ
อุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่  ตลอดจนทุนและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม และ
การมีส่วนร่วมของผู้เกี่ยวข้อง เพื่อน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และสังเคราะห์เป็นแนวทางการฟื้นฟู
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับบริบทของตลาดโบราณบางพลี  อันจะน าไปสู่การรักษา
คุณค่าทางประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ วิถีชีวิต และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน ควบคู่กับการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนและการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม โดยค านึงถึงการรักษาคุณค่า
ดั้งเดิมของตลาดและชุมชนเป็นส าคัญ 
 

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1) เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบัน ปัญหา และอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาด
โบราณบางพล ีอ าเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 

2) เพ่ือศึกษาแนวทางสร้างความร่วมมือในการพัฒนาและฟื้นฟูการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของตลาดโบราณบางพลี โดยค านึงถึงอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม 
 

 
ขอบเขตของการวิจัย 
 การศึกษานี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพในลักษณะกรณีศึกษา โดยก าหนดตลาดโบราณ
บางพลีเป็นพื้นที่ศึกษา ผู้ให้ข้อมูลส าคัญจ านวน 20 คนได้รับการคัดเลือกแบบเจาะจงจากผู้ที่มี
ความรู ้ประสบการณ ์หรือมีบทบาทเกี่ยวข้องกับพื้นที่โดยตรง ประกอบด้วยผู้น าชุมชนหรือผู้แทน
ชุมชน 4 คน ผู้ประกอบการ 6 คน ประชาชนที่อาศัยในชุมชน 5 คน และผู้แทนหน่วยงานภาครัฐ 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หรือหน่วยงานด้านวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว 5 คน 
เครื่องมือหลักคือแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง โดยครอบคลุมข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล สภาพการ
ท่องเที่ยวและปัญหาที่พบ ตลอดจนข้อเสนอเกี่ยวกับการอนุรักษ์ทุนทางวัฒนธรรม การพัฒนา
กิจกรรม สิ ่งอ านวยความสะดวก การประชาสัมพันธ์ การบริหารจัดการ และการมีส่วนร่วม 
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นอกจากนี้ยังใช้การสังเกตภาคสนามและการศึกษาเอกสารเพื่อประกอบการท าความเข้าใจบริบท
และเปรียบเทียบข้อมูลจากหลายแหล่ง 

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การสังเกต และเอกสารถูกจัดระบบ ให้รหัส และจัดหมวดหมู่ตาม
ประเด็นที่สัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ ก่อนสังเคราะห์เป็นประเด็นหลักด้านสภาพปัจจุบัน ปัญหา 
อุปสรรค และแนวทางฟื้นฟู ผลการศึกษาจึงสะท้อนความคิดเห็นและประสบการณ์ของผู้ให้ข้อมูล
ในกรณีศึกษานี ้ไม่ใช่ข้อสรุปที่สามารถเหมารวมไปยังตลาดเก่าทุกแห่งได้โดยตรง  
 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. ท าให้ทราบถึงสภาพปัจจุบัน ปัญหา และอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
ตลาดโบราณบางพลี ซึ่งสามารถใช้เป็นข้อมูลประกอบการวางแผนและพัฒนาการท่องเที่ยวให้
เหมาะสมกับสภาพและบริบทของพื้นที่ 
 2. ได้แนวทางในการฟื ้นฟูการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดโบราณบางพลีที่
ค านึงถึงอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน รวมถึงการมีส่วนร่วมของผู้ที่เกี่ยวข้อง ซึ่ง
สามารถน าไปใช้เป็นข้อมูลประกอบการด าเนินงานของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่ 
 
 

การทบทวนวรรณกรรม 
 1. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีพัฒนาการจากการให้ความส าคัญ
กับโบราณสถาน อาคาร และสิ่งของทางประวัติศาสตร์ ไปสู่การให้ความส าคัญกับประสบการณ์
ของนักท่องเที่ยวและวัฒนธรรมที่ยังคงด ารงอยู่ในชีวิตประจ าวันของชุมชน เช่น อาหาร วิถีชีวิต 
ภูมิปัญญา ประเพณี และเรื่องเล่าท้องถิ่น แนวคิดดังกล่าวท าให้วัฒนธรรมมิได้ถูกมองเป็นเพียง
ทรัพยากรส าหรับดึงดูดนักท่องเที่ยว แต่เป็นสิ่งที่มีความหมายต่อคนในพื้นที่และควรได้รับการ
รักษาควบคู่กับการน ามาใช้ประโยชน์ทางการท่องเที่ยว โดย Richards (2021) เน้นถึงการปลี่ยน
แปลงของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปสู่การเรียนรู้และการสร้างประสบการณ์จากวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมร่วมสมัยของชุมชน  
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ในด้านความยั่งยืน งานวิชาการที่ปรากฏในเอกสารชี้ให้เห็นว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวไม่
ควรประเมินจากจ านวนผู้มาเยือนหรือรายได้เพียงอย่างเดียว แต่ควรพิจารณาความสมดุลระหว่าง
มิติทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม สิ ่งแวดล้อม และการบริหารจัดการ โดย Zubiaga et al. 
(2024) เสนอให้มองความยั ่งยืนในลักษณะองค์รวม และให้ความส าคัญกับการบริหารการ
เปลี่ยนแปลงอย่างเหมาะสม โดยรักษาคุณค่าหลักของพื้นที่ไว้พร้อมกับการปรับปรุงกิจกรรมและ
บริการให้สอดคล้องกับสภาพปัจจุบัน เมื่อน าแนวคิดดังกล่าวมาพิจารณากับตลาดโบราณบางพลี 
การฟื้นฟูจึงไม่ควรหมายถึงการปรับปรุงสถานที่เพื่อเพิ่มจ านวนนักท่องเที่ยวเท่านั้น  แต่ควรน า
คุณค่าทางประวัติศาสตร์  ว ิถ ีช ีว ิต และวัฒนธรรมที ่ม ีอยู ่ เด ิมมาพัฒนาเป็นกิจกรรมและ
ประสบการณ์ที่เหมาะสม โดยไม่ท าให้ความหมายและอัตลักษณ์ของตลาดเปลี่ยนแปลงจนสูญเสีย
ลักษณะเฉพาะของพื้นที่  

2. อัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมกับการฟื้นฟูการท่องเที่ยว 
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบส าคัญในการสร้างความแตกต่างให้กับแหล่งท่องเที่ยว 
เพราะเป็นสิ่งที่สะท้อนความเป็นตัวตนของพื้นที่ผ่านประวัติศาสตร์  วิถีชีวิต ความเชื่อ ประเพณี 
อาหาร ภูมิปัญญา สถาปัตยกรรม และความสัมพันธ์ระหว่างผู้คนกับพื้นที่ งานศึกษาที่ปรากฏใน
เอกสาร เช่น การศึกษาพื ้นที ่เมืองเก่าจังหวัดสุโขทัย  และชุมชนในอ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี สะท้อนว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมสามารถน ามาเป็นฐานในการก าหนดรูปแบบ
กิจกรรมและการจัดการการท่องเที่ยวได้ โดยเฉพาะเมื่ออัตลักษณ์ได้รับการถ่ายทอดผ่านวิถีชีวิต
และกิจกรรมของคนในชุมชน  

ขณะเดียวกัน แนวคิดเร่ืองทุนทางวัฒนธรรมของ Bourdieu (1986) ช่วยอธิบายว่า คุณค่า
ทางวัฒนธรรมมิได้อยู ่เฉพาะในรูปของสิ่งของหรือสถานที่เท่านั ้น  แต่ยังรวมถึงความรู้ ทักษะ 
ความสามารถ ภูมิปัญญา และสิ่งที่ได้รับการถ่ายทอดผ่านสถาบันและสังคม เมื่อน ามาประยุกต์กับ
การท่องเที ่ยว ทุนทางวัฒนธรรมจึงสามารถน ามาสร้างกิจกรรมและประสบการณ์ให ้แก่
นักท่องเที่ยว ได ้ทั้งในรูปของอาคารเก่า อาหาร ประเพณ ีเร่ืองเล่า งานฝีมือ และวิถีชีวิตของคนใน
พื้นที่  

งานวิจัยของวันโชค หุ่นผดุงรัตน์ (2564) พบว่าชุมชนที่มีทุนทางวัฒนธรรมสามารถน า
ทรัพยากรดังกล่าวมาเป็นฐานในการจัดการท่องเที่ยวได้ แต่การมีทุนทางวัฒนธรรมเพียงอย่างเดียว
อาจยังไม่เพียงพอ หากชุมชนขาดความพร้อมและความรู้ในการจัดการ ขณะที่ยงยุทธ แก้วอุดม 
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และคณะ (2567) และโรจนันท์ ทรงอยู่ (2569) สะท้อนในทิศทางใกล้เคียงกันว่า การน าทุนทาง
วัฒนธรรมมาใช้ควรเชื่อมโยงกับกิจกรรมและประสบการณ์ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเรียนรู้ และ
ต้องพัฒนาศักยภาพของชุมชนควบคู่กันไป  

ดังนั้น การฟื้นฟูตลาดโบราณบางพลีควรเริ่มจากการค้นหาอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม
ที่มีอยู่เดิม ก่อนน ามาคัดเลือก อนุรักษ์ ถ่ายทอด และต่อยอดเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว ทั้งนี้ 
เอกสารวิจัยได้สังเคราะห์องค์ประกอบส าคัญของตลาดไว้ ได้แก่ ประวัติศาสตร์และเรื่องราวของ
ตลาด สถาปัตยกรรมและภูมิทัศน์ริมน ้า วิถีชีวิตและการค้าขาย อาหารและผลิตภัณฑ์พื ้นถิ่น 
ประเพณ ีความเชื่อ ภูมิปัญญา ตลอดจนความสัมพันธ์ระหว่างตลาด วัด คลอง และชุมชน  

3. การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
การทบทวนวรรณกรรมแสดงให้เห็นว่าการมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นปัจจัยส าคัญต่อการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องจากคนในพื้นที่เป็นทั้งเจ้าของทรัพยากร ผู้ได้รับผลกระทบ และผู้
ได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมจึงไม่ควรจ ากัดอยู่เพียงการเข้าร่วมกิจกรรม แต่
ควรครอบคลุมตั ้งแต่การร่วมระบุปัญหา การวางแผน การตัดสินใจ การด าเนินงาน การรับ
ประโยชน์ และการติดตามประเมินผล  

อคิน รพีพัฒน์ (2547) เสนอให้มองการมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการต่อเนื่อง 4 ขั้นตอน 
ได้แก่ การร่วมค้นหาและท าความเข้าใจปัญหา การร่วมตัดสินใจและวางแผน การร่วมด าเนินงาน 
และการร่วมติดตามประเมินผล แนวคิดนี้มีความเหมาะสมกับการฟื้นฟูตลาดโบราณ เพราะช่วยให้
ชุมชนมีบทบาทตั้งแต่การก าหนดว่าอะไรคือปัญหาและคุณค่าที่ควรรักษา ไปจนถึงการประเมินผล
หลังด าเนินการ นอกจากนี้ นรินทร์ชัย พัฒนพงศา (2546) ให้ความส าคัญกับการเปิดโอกาสให้
ประชาชนเข้ามามีบทบาทอย่างอิสระและจริงจัง ขณะที่จินตนา สุจจานันท์ (2549) มองว่าการ
พัฒนาชุมชนควรเกิดจากการรวมพลังระหว่างประชาชน ภาครัฐ และภาคเอกชน โดยเข้ามามีส่วน
ร่วมตั้งแต่การศึกษาปัญหา การก าหนดทางเลือก การวางแผน การตัดสินใจ การปฏิบัติงาน และ
การประเมินผล แนวคิดดังกล่าวจึงสนับสนุนการพัฒนาตลาดโบราณบางพลีในลักษณะที่หลายภาค
ส่วนร่วมกันรับผิดชอบ 

4. ความร่วมมือระหว่างภาคส่วนกับการฟื้นฟูตลาดโบราณ 
การฟื ้นฟูตลาดโบราณเป็นประเด็นที ่มีความซับซ้อนและเกี ่ยวข้องกับหลายฝ่าย  ทั ้งชุมชน 
ผู้ประกอบการ หน่วยงานภาครัฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และภาคส่วนอื่น ๆ ดังนั้น แนวคิด
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ความร่วมมือจึงมีบทบาทส าคัญในการอธิบายว่าผู้เกี่ยวข้องจะสามารถน าทรัพยากร ความรู้ และ
บทบาทของแต่ละฝ่ายมาประสานกันได้อย่างไร 

Gray (1989) เสนอว่าความร่วมมือเกิดขึ ้นเมื ่อผู้เกี ่ยวข้องตระหนักว่าปัญหาที่มีความ
ซับซ้อนไม่สามารถแก้ไขได้โดยองค์กรใดองค์กรหนึ่งเพียงล าพัง กระบวนการความร่วมมือจึง
เกี่ยวข้องกับการสร้างความเข้าใจร่วมกัน การก าหนดเป้าหมาย การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การ
วางแผนและตัดสินใจร่วมกัน การแบ่งบทบาทและทรัพยากร รวมถึงการจัดการความขัดแย้ง  

แนวคิดดังกล่าวมีความสอดคล้องกับงานศึกษาร่วมสมัยที ่ปรากฏในเอกสาร  โดย 
Dharawanij และ Yaiyong (2025) ชี ้ว่าการพัฒนาแหล่งท่องเที ่ยวที่มีความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมจ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือของหลายกลุ่ม และต้องมีกลไกที่เชื่อมโยงบทบาท หน้าที่ 
และทรัพยากรของแต่ละฝ่ายเข้าด้วยกัน ขณะที่ Li, Abd Halim และ Liu (2026) จากการทบทวน
วรรณกรรมอย่างเป็นระบบ ให้ความส าคัญกับการยกระดับชุมชนจากผู้รับผลกระทบหรือผู้เข้าร่วม
กิจกรรมไปสู่การเป็นหุ้นส่วนในการก าหนดทิศทาง ตัดสินใจ และบริหารจัดการทรัพยากรทาง
วัฒนธรรม 

5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการฟื้นฟูตลาดเก่าและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
งานวิจัยที่ปรากฏในเอกสารมีแนวโน้มร่วมกันว่า การฟื้นฟูตลาดเก่าควรด าเนินการโดยเชื่อมโยง
คุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเข้ากับการพัฒนาการท่องเที่ยว  โดยรัตนา การะเกษ 
(2566) ศึกษาการฟื้นฟูตลาดเก่า 100 ปี ชุมแสง พบว่า การฟื้นฟูควรให้ความส าคัญกับการ
อนุรักษ์คุณค่าของพื้นที่ การฟื้นฟูกิจกรรมที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตเดิม และการเปิดโอกาสให้ภาครัฐ 
ภาคเอกชน และประชาชนเข้ามามีส่วนร่วม  

ส่วนเบญจวรรณ อุบลศรี และวิทยา ดวงธิมา (2566) ศึกษาชุมชนตลาดเก่าหัวตะเข้ โดย
ให้ความส าคัญกับศักยภาพของพื้นที่ทั้งด้านกายภาพ สังคม และเศรษฐกิจ รวมถึงการมีส่วนร่วม
ของคนในชุมชน ผลการศึกษาน าไปสู่ข้อเสนอด้านสิ่งอ านวยความสะดวก เส้นทางท่องเที่ยว และ
กิจกรรมที่สามารถสร้างรายได้พร้อมกับเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเรียนรู้วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
ชุมชน ซึ่งมีประเด็นสอดคล้องกับการศึกษาตลาดโบราณบางพลีอย่างชัดเจน 

นอกจากนี้ งานวิจัยเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวในพื้นที่ต่าง ๆ ยังสะท้อน
ว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ประสบความส าเร็จจ าเป็นต้องพัฒนาศักยภาพของชุมชนควบคู่ กับ
การจัดการทรัพยากร การสื่อสารอัตลักษณ์ และการสร้างกิจกรรมที่เหมาะสมกับพื้นที่ ข้อค้นพบ
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เหล่านี้ช่วยสนับสนุนการก าหนดประเด็นศึกษาในงานวิจัยตลาดโบราณบางพลี  ซึ่งครอบคลุมทั้ง
ทรัพยากรและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม สภาพพื้นที่ กิจกรรม การบริการ การประชาสัมพันธ์ การ
บริหารจัดการ และการมีส่วนร่วมของผู้เกี่ยวข้อง  

6. การสังเคราะห์วรรณกรรมและช่องว่างของการศึกษา 
เมื่อสังเคราะห์แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งหมด สามารถกล่าวได้ว่าองค์ความรู ้เดิมให้
ความส าคัญกับ 4 ประเด็นหลัก ได้แก่ การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การรักษาอัตลักษณ์
และทุนทางวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของชุมชน และการสร้างความร่วมมือระหว่างผู ้มีส่วน
เกี่ยวข้อง โดยทั้งสี่ประเด็นมีความเช่ือมโยงกัน กล่าวคือ การฟื้นฟูตลาดเก่าที่มีความยั่งยืนควรเริ่ม
จากการท าความเข้าใจอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมของพื้นที่ จากนั้นน าทุนดังกล่าวมาต่อยอด
เป็นกิจกรรมและประสบการณ์การท่องเที่ยว โดยให้ชุมชนเข้ามามีบทบาทในกระบวนการ และ
สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ชุมชน ผู้ประกอบการ และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

ส าหรับตลาดโบราณบางพลี แม้จะมีองค์ประกอบด้านประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรม วิถี
ชีวิต อาหาร ประเพณ ีและความสัมพันธ์กับคลองส าโรงที่สามารถพัฒนาเป็นฐานการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมได้ แต่การฟื้นฟูจ าเป็นต้องพิจารณาสภาพปัจจุบัน ปัญหา และอุปสรรคของพื้นที่ควบคู่
กับศักยภาพของทรัพยากรที่มีอยู่  ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้จึงมุ่งเติมเต็มองค์ความรู้ด้วยการน า
แนวคิดด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม การมีส่วนร่วม และความ
ร่วมมือ มาบูรณาการเพื่ออธิบาย แนวทางการฟื้นฟูการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดโบราณ
บางพลีที่สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่และสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง  โดยยังคงรักษาคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร ์วิถีชีวิต และอัตลักษณ์ของชุมชนไว้เป็นส าคัญ 
 

 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาความร่วมมือในการด าเนินนโยบายฟื้นฟูการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของตลาดโบราณบางพลี โดยพิจารณาแนวทางการพัฒนาที่เชื่อมโยงการอนุรักษ์อัตลักษณ์และ
คุณค่าทางวัฒนธรรมของพื้นที่เข้ากับการพัฒนาสภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์ การสร้างกิจกรรมและ
ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับบริบทของชุมชน การส่งเสริมเศรษฐกิจและการสร้าง
รายได้ให้แก่คนในพื้นที่ ตลอดจนการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารเพื่อเพิ่มการรับรู้และดึงดูด
นักท่องเที่ยว ทั้งนี้ การด าเนินงานจ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐ  ภาค



10 

 

ชุมชน ผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง เพ่ือให้การบริหารจัดการการท่องเที่ยวมีความต่อเนื่อง 
สามารถรักษาคุณค่าทางวัฒนธรรมควบคู่กับการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน และน าไปสู่
การฟื้นฟูตลาดโบราณบางพลีอย่างสมดุลและยั่งยืน 

 
วิธีการด าเนินงานวิจัย 
 การศึกษานี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพในลักษณะกรณีศึกษา โดยก าหนดตลาดโบราณ
บางพลีเป็นพื้นที่ศึกษา ผู้ให้ข้อมูลส าคัญจ านวน 20 คนได้รับการคัดเลือกแบบเจาะจงจากผู้ที่มี
ความรู ้ประสบการณ ์หรือมีบทบาทเกี่ยวข้องกับพื้นที่โดยตรง ประกอบด้วยผู้น าชุมชนหรือผู้แทน
ชุมชน 4 คน ผู้ประกอบการ 6 คน ประชาชนที่อาศัยในชุมชน 5 คน และผู้แทนหน่วยงานภาครัฐ 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หรือหน่วยงานด้านวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว 5 คน เครื่องมือหลัก
คือแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง โดยครอบคลุมข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล สภาพการท่องเที่ยวและ
ปัญหาที่พบ ตลอดจนข้อเสนอเกี ่ยวกับการอนุรักษ์ทุนทางวัฒนธรรม การพัฒนากิจกรรม สิ่ง
อ านวยความสะดวก การประชาสัมพันธ์ การบริหารจัดการ และการมีส่วนร่วม นอกจากนี้ยังใช้
การสังเกตภาคสนามและการศึกษาเอกสารเพื่อประกอบการท าความเข้าใจบริบทและเปรียบเทียบ
ข้อมูลจากหลายแหล่ง 

ข้อมูลจากการสัมภาษณ ์การสังเกต และเอกสารถูกจัดระบบ ให้รหัส และจัดหมวดหมู่ตาม
ประเด็นที่สัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ ก่อนสังเคราะห์เป็นประเด็นหลักด้านสภาพปัจจุบัน ปัญหา 
อุปสรรค และแนวทางฟื้นฟู ผลการศึกษาจึงสะท้อนความคิดเห็นและประสบการณ์ของผู้ให้ข้อมูล
ในกรณีศึกษานี ้ไม่ใช่ข้อสรุปที่สามารถเหมารวมไปยังตลาดเก่าทุกแห่งได้โดยตรง 
 

 
ผลการวิจัย 
 4.1 อัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมยังเป็นจุดแข็งของตลาด 
ผลการสัมภาษณ์สะท้อนว่า อัตลักษณ์ส าคัญของตลาดโบราณบางพลีอยู่ที่อาคารไม้และห้องแถว
เก่า วิถีชีวิตและการค้าขายของคนในชุมชน รวมถึงความเชื่อมโยงระหว่างตลาด วัด และคลอง
ส าโรง ตลาดจึงเป็นทั้งพื้นที่ค้าขาย พื้นที่อยู่อาศัย และพื้นที่ทางวัฒนธรรม มิใช่สถานที่ที่สร้างขึ้น
เพื่อรองรับนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะ นอกจากนี้ ประเพณีรับบัว อาหารและขนมพื้นถิ่น ตลอดจน
ความรู้และทักษะของผู้ประกอบการ ยังเป็นทุนที่สามารถน ามาสร้างประสบการณ์การเรียนรู้ได้ 
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อย่างไรก็ดี ผู้ให้ข้อมูลบางส่วนเห็นว่าวิถีชีวิตดั้งเดิมและการค้าขายทางน ้าลดบทบาทลงตามการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมและการด ารงชีวิตของคนรุ่นใหม่ การฟื้นฟูจึงควรแยกให้ชัดระหว่างสิ่งที่ยัง
ปฏิบัติอยู่จริงกับสิ่งที่เปลี่ยนแปลงหรือเลือนหายไป เพื่อรักษาความน่าเชื่อถือของเรื่องราวและไม่
ท าให้วัฒนธรรมกลายเป็นเพียงฉากประกอบการท่องเที่ยว 

4.2 กิจกรรมและบรรยากาศการท่องเที่ยวยังไม่ต่อเนื่อง 
ตลาดมีลักษณะผสมผสานระหว่างความเป็นตลาดเก่ากับวิถีชีวิตร่วมสมัย ผู้ประกอบการบางราย
ปรับสินค้าและรูปแบบการขายให้เข้ากับความต้องการปัจจุบัน แต่กิจกรรมและการเปิดร้านยังไม่
สม ่าเสมอ โดยเฉพาะในวันธรรมดา ส่งผลให้ประสบการณ์ของผู้มาเยือนแตกต่างกันตามวันและ
ช่วงเวลาที่เดินทางมา ข้อค้นพบนี้ชี้ว่าการฟื้นฟูควรเน้นการสร้างกิจกรรมขนาดเหมาะสมและ
ต่อเนื่อง ไม่จ ากัดอยู่เพียงเทศกาลหรือกิจกรรมคร้ังคราว 

4.3 สิ่งอ านวยความสะดวกและข้อมูลส าหรับผู้มาเยือนยังต้องพัฒนา 
ผู้ให้ข้อมูลกล่าวถึงข้อจ ากัดด้านแผนที่ ป้ายบอกทาง จุดจอดรถ ห้องน า้ และข้อมูลเส้นทางภายใน
ตลาด แม้การเดินทางเข้าสู่พื้นที่จะสะดวกขึ้นในบางด้าน แต่ผู้มาเยือนยังต้องการข้อมูลที่ชัดเจน
เกี่ยวกับต าแหน่งร้านค้าและจุดส าคัญ การศึกษานี้ไม่มีข้อมูลที่ยืนยันจ านวนหรือพิกัดสิ่งอ านวย
ความสะดวกแต่ละประเภทอย่างแน่นอน จึงควรส ารวจภาคสนามและจัดท าฐานข้อมูลก่อนก าหนด
โครงการหรือจัดสรรงบประมาณ 

4.4 การประชาสัมพันธ์และการบริหารจัดการมีข้อจ ากัด 
การประชาสัมพันธ์ในระดับตลาดยังไม่ต่อเนื่อง แม้ร้านค้าบางแห่งใช้สื่อสังคมออนไลน์สื่อสารกับ
ลูกค้าของตน แต่ยังขาดการน าเสนอเรื่องราวของตลาดในภาพรวมอย่างเป็นระบบ เมื่อมีการ
ประชาสัมพันธ์หรือจัดกิจกรรม ผู้ให้ข้อมูลเห็นว่าช่วยเพิ่มความคึกคักได้ แต่การด าเนินงานเป็นช่วง 
ๆ ท าให้การรับรู้ของนักท่องเที่ยวไม่ต่อเนื่อง 
ในด้านการบริหารจัดการ ผู้ให้ข้อมูลสะท้อนข้อจ ากัดด้านงบประมาณส าหรับการดูแลอาคาร พื้นที่ 
สิ่งอ านวยความสะดวก และการประชาสัมพันธ์ รวมถึงความจ าเป็นในการเชื่อมโยงแผนงานและ
ทรัพยากรระหว่างหน่วยงาน อย่างไรก็ตาม ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษายังไม่ปรากฏตัวเลขงบประมาณ
ที่จัดสรรให้ตลาดโดยตรง จึงไม่อาจระบุวงเงินหรือแหล่งงบประมาณเป็นตัวเลขได้ 
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4.5 การมีส่วนร่วมมีอยู่แล้ว แต่ต้องพัฒนาให้เป็นระบบ 
ชุมชนและผู้ประกอบการมีส่วนร่วมผ่านการประชุม การเสนอความคิดเห็น การจัดกิจกรรม การ
ประชาสัมพันธ์ และการประสานงานกับเทศบาล โดยผู้น าชุมชน ประธานตลาด และตัวแทน
ผู้ประกอบการท าหน้าที่เชื่อมโยงข้อเสนอของคนในพื้นที่กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  อย่างไรก็ตาม 
ผู้ประกอบการมีมุมมองและความต้องการแตกต่างกัน และความร่วมมือยังไม่ต่อเนื่องเพียงพอ ผล
การศึกษาจึงชี้ถึงความจ าเป็นของกลไกกลางที่เปิดให้ทุกฝ่ายร่วมก าหนดเป้าหมาย ตัดสินใจ แบ่ง
หน้าที่ และติดตามผล 
  

 
การอภิปราย 
 ข้อค้นพบประการแรกคือ จุดแข็งของตลาดโบราณบางพลีมิได้อยู่เฉพาะอาคารเก่าหรอืภูมิ
ทัศน์ริมคลอง แต่เกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างสถานที่  ผู้คน วิถีการค้า อาหาร ประเพณี และ
ความทรงจ าของชุมชน การฟื้นฟูที่มุ่งปรับปรุงกายภาพโดยไม่ท าความเข้าใจความหมายเหล่านี้
อาจท าให้ตลาดดูเป็นแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น แต่ไม่ได้รับประกันว่าจะรักษาอัตลักษณ์ได้จริง 
แนวทางที่เหมาะสมจึงควรเริ่มจากการรวบรวมข้อมูลและให้คนในชุมชนร่วมตรวจสอบเรื่องราว 
ก่อนพัฒนาเป็นกิจกรรมหรือส่ือประชาสัมพันธ์ 

ประการที่สอง ความไม่สม ่าเสมอของกิจกรรมและการประชาสัมพันธ์แสดงให้เห็นว่า การมี
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมไม่ได้ท าให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องโดยอัตโนมัติ  จ าเป็นต้องมีการ
จัดการที่เชื่อมโยงเรื่องราว สินค้า กิจกรรม และการเข้าถึงพื้นที่เข้าด้วยกัน การสื่อสารควรน าเสนอ
ร้านค้า อาหาร ประเพณี และสถานที่ที่มีอยู่จริง พร้อมระบุข้อมูลที่เป็นปัจจุบัน เพื่อสร้างความ
คาดหวังที่ตรงกับประสบการณ์ของผู้มาเยือน 
ประการที่สาม การฟื้นฟูตลาดเป็นภารกิจที่เกินขีดความสามารถของหน่วยงานหรือกลุ่มใดกลุ่ม
หนึ่ง ภาครัฐมีบทบาทด้านแผนงาน โครงสร้างพื้นฐาน และการประสานทรัพยากร ขณะที่ชุมชนมี
ความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์และวิถีชีวิต ส่วนผู้ประกอบการเข้าใจสินค้าและสภาพการค้าจริง 
การท างานร่วมกันจึงควรเป็นมากกว่าการประชุมเพื่อรับฟังความคิดเห็น โดยต้องมีเป้าหมายร่วม 
บทบาทที่ชัดเจน การตัดสินใจที่เปิดกว้าง และการติดตามผลที่ตรวจสอบได้ 
ท้ายที่สุด การฟื้นฟูควรสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจแก่ผู้ประกอบการและประชาชนอย่างทั่วถึง 
ไม่กระจุกตัวอยู่เฉพาะจุดที่นักท่องเที่ยวผ่านหรือร้านค้าบางกลุ่ม  การเชื่อมโยงตลาดกับคลอง
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ส าโรง วัดบางพลีใหญ่ใน และจุดส าคัญในชุมชนอาจช่วยกระจายการเดินทางและรายได้ได้  แต่
เส้นทางและกิจกรรมต้องผ่านการตรวจสอบพื้นที่จริงและความเห็นของคนในชุมชนก่อนน าไปใช้ 
 

 
 
สรุป 
 ตลาดโบราณบางพลียังคงมีทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถใช้เป็นฐานของการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม แต่ความท้าทายอยู่ที่การรักษาคุณค่าดั้งเดิมควบคู่กับการปรับตัว การจัดกิจกรรมและ
ประชาสัมพันธ์ให้ต่อเนื่อง การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกจากข้อมูลที่ตรวจสอบได้  และการ
สร้างความร่วมมือที่มีระบบ การฟื้นฟูที่ยั่งยืนจึงไม่ใช่การท าให้ตลาดกลับไปเหมือนอดีตทุกประการ 
หากเป็นการคัดเลือกคุณค่าที ่ส  าค ัญมารักษา  ถ่ายทอด และต่อยอด โดยให้ช ุมชนและ
ผู้ประกอบการมีบทบาทในการก าหนดอนาคตของพื้นที่ 
 

 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 
 1. ควรจัดตั้งกลไกความร่วมมือในการฟื้นฟูตลาดโบราณบางพลี โดยให้องค์กรปกครอง 
ส่วนท้องถิ่นเป็นหน่วยงานหลักในการประสานภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง พร้อมก าหนดบทบาทและ 
ความรับผิดชอบอย่างชัดเจน โดยให้คณะท างานจัดท าแผนปฏิบัติการร่วมที่ระบุโครงการ  
ผู้รับผิดชอบ หน่วยงานสนับสนุน ทรัพยากร/งบประมาณ ระยะเวลาด าเนินการ และตัวชี้วัด  
รวมถึงเปิดเผยความคืบหน้าให้ชุมชนและผู้ประกอบการรับทราบอย่างสม ่าเสมอ 
 2. ควรจัดท าแผนอนุรักษ์อัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม โดยรวบรวมข้อมูลอาคารเก่า 
วิถีชีวิต อาหาร ประเพณ ีและภูมิปัญญาท้องถิ่น พร้อมส่งเสริมการถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่ 
 3. ควรจัดท าแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เชื่อมโยงตลาดโบราณบางพลี คลอง
ส าโรง คลองบางพล ีวัดบางพลีใหญ่ใน และจุดส าคัญภายในชุมชน โดยลงพื้นที่ตรวจสอบ 
เส้นทางจริง ระยะทาง จุดขึ้นลงหรือจุดชมคลอง จุดจอดรถ ห้องน ้า และทางเข้าออกให้ชัดเจน 
แผนที่ควรแสดงร้านค้าและกิจกรรมที่มีอยู่จริง เช่น ร้านอาหารและขนมพื้นถิ่น ร้านค้าสินค้าชุมชน 
และจุดเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ โดยให้ผู้ประกอบการยืนยันข้อมูลก่อนเผยแพร่ ไม่ควรสร้างภาพ
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จ าลองว่าตลาดมีบรรยากาศหรือกิจกรรมเหมือนอดีตทั้งหมด หากไม่มีหลักฐานรองรับ ควรสื่อสาร
ให้เห็นทั้งความต่อเนื่องและความเปลี่ยนแปลงของตลาด 
ในฐานะชุมชนที่ยังมีชีวิต 
 4. ควรจัดท าแผนประชาสัมพันธ์ร่วมผ่านส่ือออนไลน์และออฟไลน์ โดยมีผู้รับผิดชอบอย่าง
ชัดเจน เพ่ือสื่อสารอย่างต่อเนื่องและเป็นทิศทางเดียวกัน 
 5. ควรส ารวจและจัดท าฐานข้อมูลส่ิงอ านวยความสะดวกก่อนก าหนดเป้าหมายการ 
ปรับปรุง โดยบันทึกจ านวนและต าแหน่งจุดจอดรถ ห้องน า้ ป้ายบอกทาง จุดพัก และทางเชื่อมต่อ
กับคลอง จากนั้นจัดท าแผนที่ส าหรับนักท่องเที่ยวทั้งแบบป้ายภายในพื้นที่และแบบออนไลน์ ทั้งนี้ 
จ านวนและต าแหน่งที่แน่นอนต้องอาศัยการส ารวจภาคสนาม ไม่ควรระบุจากการคาดคะเน และ
การปรับปรุงต้องค านึงถึงสถาปัตยกรรมกับอัตลักษณ์ของตลาดโบราณ 
 6. ควรส่งเสริมความร่วมมือของผู้ประกอบการ ผ่านการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น     การ
จัดกิจกรรม และการประชาสัมพันธ์ร่วม เพ่ือสร้างประโยชน์ร่วมกัน 
 7. ควรเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการรายย่อย กลุ่มอาชีพ คนรุ่นใหม่ และประชาชนมีส่วน
ร่วม เพ่ือกระจายรายได้และประโยชน์จากการท่องเที่ยวสู่ชุมชนอย่างเหมาะสม 
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